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[bookmark: _GoBack]北京市户外广告电子显示装置设置管理规范
（征求意见稿）

第一条  为了落实北京城市总体规划，规范户外广告电子显示装置设置行为，维护城市景观风貌，建设高品质的城市公共空间，根据《北京市市容环境卫生条例》《北京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品设置管理条例》等相关法规、规章的规定，结合本市实际情况，制定本规范。
第二条  在本市行政区域内，利用建筑物、构筑物、户外场地、城市轨道交通设施地面部分和公共交通工具等载体设置的具有发光和动态效果，向城市道路、公路、铁路、广场等城市户外公共空间发布商业或者公益广告的电子显示装置适用本规范。
第三条  设置户外广告电子显示装置应当符合《北京市户外广告设施设置专项规划》和所在街区户外广告设施设置规划，满足国家和本市网络安全管理要求，遵守街区户外广告设施设置规划确定的运行时间和公益宣传播放要求。
街区户外广告设施设置规划未规定可以设置户外广告电子显示装置的，不得设置。
第四条  设置户外广告电子显示装置，应当与城市区域功能和风貌相适应，与街区历史文化和人文特色相融合，与周围市容环境和城市景观相协调，不得破坏建筑物、构筑物的容貌，不得影响建筑物、构筑物安全和功能，不得妨碍相邻建筑物、构筑物的通风、采光，不得妨碍交通和消防安全，不得造成光扰民。
第五条  设置户外广告电子显示装置应当符合户外广告设施设置的相关技术标准、管理标准和规范，采用先进技术和节能环保材料，由具备相应资质的专业单位设计、制作和安装，确保质量和安全。
第六条  户外广告电子显示装置宜设置在商业街区内。不宜采取落地式方式设置户外广告电子显示装置。
在多层建筑或者高层建筑裙房上设置附着式户外广告电子显示装置，下沿距地高度宜大于6米，上沿距地高度不宜超过24米。
第七条 下列区域不宜规划设置户外广告电子显示装置：
（一）长安街延长线（东起远通桥东端西至国贸桥西端，西起八角桥西端东至新兴桥东端）沿线道路红线两侧临街建筑之间及建筑可视界面；
（二）传统中轴线特定风貌管控区域范围内（商圈或商业街区除外）；
（三）二环路沿线道路红线两侧临街建筑之间及建筑可视界面；
（四）城市副中心行政办公区（东起通济路西至东六环西侧路，南起北运河北至运潮减河，区域内1万平方米以上商业设施、文化中心、体育中心除外）；
（五）国家以及本市党政机关、外国使领馆区域；
（六）文物保护单位、历史建筑、革命旧址的保护范围内。
第八条  设置户外广告电子显示装置应当符合《北京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品设置管理条例》，并不得存在下列影响道路交通安全或者妨碍他人生产生活的情形：
（一）遮挡路灯、交通信号灯、交通标志；
（二）妨碍安全视距，或者对行人、驾驶员产生眩光；
（三）影响道路通行；
（四）在高速公路沿线道路红线两侧50米范围内设置（不含服务区和收费站出入口）；
（五）播放声音，或者投影居住建筑以及未经产权人同意的其他建筑；
（六）在居民小区、学校、幼儿园、医院、养老院50米范围内，正向面对居民小区、学校、幼儿园、医院、养老院设置。
第九条  户外广告电子显示装置应当具备亮度调节功能，当户外自然环境照度小于等于200 lx，符合下列亮度要求：
户外广告电子显示装置表面平均亮度限值（cd/m2）
	环境区域
	商业街区
	公共活动区
	居住区

	表面亮度的限值
	1000
	800
	300


第十条  除商业街区外，其他区域设置的户外广告电子显示装置不宜播放连续活动画面，原则上每个固定画面的播放时间应当大于等于15秒，画面切换应采取慢转换方式。
第十一条  依据街区户外广告设施设置规划可以设置户外广告电子显示装置的，设施所有人应当编制设置方案上传至户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品管理综合服务信息系统（以下简称“综合服务信息系统”）。
第十二条  设施所有人应当严格按照经综合服务信息系统向社会公开的方案，设置户外广告显示装置。各社会单位或个人可通过综合服务信息系统公开的方案，对设施所有人的设置行为进行监督。
第十三条  设施所有人应当做好户外广告电子显示装置的日常安全检查和维护维修，确保安全、牢固。设施残损、显示异常的，及时维护、更换，并在修复前停止使用。
在重大活动时期，设施所有人应按照网络安全防护要求，严格落实值守制度和应急处置措施。
第十四条  采用新型技术户外广告电子显示装置，所有人应当经区城市管理部门提请市城市管理部门组织论证；经论证符合要求的，可以按照户外广告设施设置规划开展设置工作。
第十五条  户外广告电子显示装置发布广告的内容应当符合法律、法规、规章规定，符合社会主义核心价值观要求。
提倡户外广告电子显示装置所有人积极响应政府号召，利用电子显示装置开展公益宣传。
第十六条  本规范自2022年  月  日起施行。
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