《“怀柔农业”品牌目录管理办法（试行）（征求意见稿）》的起草说明
一、起草的背景和依据
为深入实施质量兴农、品牌强农战略，夯实怀柔农业品牌发展根基，助力乡村全面振兴，规范“怀柔农业”品牌目录管理，结合本区实际，我局牵头制定《“怀柔农业”品牌目录管理办法（试行）》（征求意见稿）。

二、制定过程

区农业农村局参考《2026年“北京优农”品牌目录管理目录（试行）》，9月1日邀请区园林绿化局、区文旅局、区商务局座谈研讨，9月10日征求区园林绿化局、区文旅局、区商务局、区市场监督管理局意见，根据各单位反馈意见形成了《“怀柔农业”品牌目录管理办法（试行）》（征求意见稿）。
三、主要内容 
“怀柔农业”品牌是怀柔区区域公共品牌，涵盖农产品区域公用品牌、企业品牌、产品品牌三种类型，以本地农林牧渔初级农产品为主，兼顾农加工和乡村文创等产品，将符合条件的品牌纳入《“怀柔农业”品牌目录》重点培育。

管理办法明确申报主体法人资质、信用记录、质量认证、商标资质、产销规模、联农带农等前置及分类专项条件，划定不予入选情形。申报遴选实行申报、镇乡初审、多部门复审、社会公示公告流程。

目录实行年度遴选、三年复核的动态管理，建立三级梯队培育体系，明确退出情形与变更报备要求。

纳入目录主体享有宣传、展销渠道支持等权益，需履行质量管控、配合复核、维护品牌、联农带农等义务。

厘清农业农村、园林绿化、文旅、商务、市场监管等部门职责分工。本办法由多部门共同解释，自公布起实施，可适时修订。
