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一、部门概况

（一）机构设置及职责工作任务情况

中国共产党北京市委员会宣传部（以下简称“市委宣传

部”）是市委主管意识形态方面工作的职能部门。加挂北京

市人民政府新闻办公室、北京市新闻出版局、北京市版权局、

北京市电影局牌子。首都精神文明建设委员会办公室设在市

委宣传部。

包括中国共产党北京市委员会宣传部本级 1家行政单位

和 11 家事业单位，事业单位分别为中共北京市委宣传部综

合事务中心、北京市宣传思想文化人才发展中心、北京市新

闻舆情中心(北京市新闻工作者协会秘书处)、北京市对外传

播交流中心、北京市出版事业发展中心、北京市版权保护中

心、北京市电影事业发展中心、首都精神文明促进中心、中

国共产党早期北京革命活动纪念馆、北京市文化产业促进中

心、北京市文艺院团服务中心。

（二）部门整体绩效目标设立情况

市委宣传部部门整体绩效目标全面反映了年度预期产

出和效果，绩效指标细化、量化，为年度工作开展提供方向

指引和约束。

1.目标设立依据充分。绩效目标设立紧扣党中央决策部
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署和市委工作要求，围绕全国文化中心建设重点任务，奋力

建设贯彻落实习近平文化思想首善之区，立足部门职责，构

建科学有效的绩效目标体系，为率先基本实现社会主义现代

化提供坚强思想保证、强大精神力量、有利文化条件。

2.目标设定与职责任务匹配。通过梳理市委宣传部职能

和长期规划精准对接关键项目，绩效目标与部门职责、年度

重点工作内容相符。

3.目标设置合理。绩效目标设定聚焦年度重点产出与预

期成效，与年度预算规模、工作计划和工作量相匹配，目标

设置合理，可考核、可评价。

二、当年预算执行情况

2025 年全年预算数 165,172.18 万元，其中，基本支出

预算数 25,265.24 万元，项目支出预算数 139,906.95 万元。

资金总体支出 150,014.51 万元，其中，基本支出 22,859.37

万元，项目支出 127,155.14 万元。

三、整体绩效目标实现情况

2025 年，市委宣传部坚持以习近平新时代中国特色社会

主义思想为指导，深入贯彻党的二十大和二十届历次全会精

神，全面贯彻习近平文化思想，围绕举旗帜、聚民心、育新

人、兴文化、展形象，推动宣传思想文化工作取得丰硕成果，

“十四五”规划圆满完成，全国文化中心建设迈出新的坚实

步伐，为新时代首都发展提供了坚强思想保证、强大精神力

量和有利文化条件。整体绩效目标实现情况如下：

（一）产出完成情况分析
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1.产出数量

2025 年市委宣传部重点工作取得新进展新成效，主要产

出数量如下：

一是党的创新理论宣讲与传播方面，迅速行动、系统推

进，党的二十四届四中全会精神学习宣传贯彻兴起热潮。市

委宣传部完成服务保障中央宣讲团在京宣讲，组建市宣讲团

和各级各类宣讲团，开展集中宣讲、特色宣讲。

二是文化体制改革与产业发展方面，开拓创新、激发活

力，文商旅体展融合发展亮点频出。强化互联网思维，联合

头部平台创新举办“北京范儿”短视频大赛，开创城市形象

宣传和融合发展新范式。

三是新闻出版管理与主题宣传方面，重大主题宣传浓墨

重彩。组织习近平总书记对北京发表“2·26”重要讲话、

京津冀协同发展战略实施十一周年等主题宣传，围绕首都社

会发展组织集体采访、开设专栏专题，推出一批正能量、大

流量的融媒报道。

四是对外宣传推广与文化交流方面，交流互鉴、共谋发

展，2025 北京文化论坛反响热烈。聚焦“文化和科技融合发

展”年度主题，设置主论坛、平行论坛和专业沙龙，来自几

十个国家和地区的嘉宾深入交流，国际化水平显著提升，论

坛质量获得广泛认可。高水平举办文化产业投资人大会，吸

引文化企业、投融资机构深度参与。

2.产出质量

市委宣传部 2025 年度各项工作完成质量较好。高标准
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完成全市重要政策、重点工作、重大活动新闻发布，组织召

开首都“十四五”规划高质量收官、“一把手发布·京华巡

礼”等市级新闻发布会，政务新媒体矩阵单位及时发布权威

声音、有效回应社会关切。打造京产“大端大号”，统筹推

进媒体融合区级年度重点任务。在中宣部全国主流媒体所办

新媒体生产传播效果评价中，市属媒体总成绩名列前茅，“长

安街知事”“政事儿”微信公众号取得全国排名第一、第二

的好成绩。

3.产出进度

市委宣传部 2025 年度各项工作基本按照计划进度序时

完成。

（二）效果实现情况分析

1.经济效益

第十五届北京国际电影节打通“票根经济”，北京电影

生活节成为中国电影消费年首发活动，“我与地坛”北京书

市广受关注，接待读者 55 万人次。“看·见殷商”展览强

化宣传与营销联动，观展人数超 20 万人次，带动周边商圈

消费 83.75 亿元。“‘京’彩开赛，燃动 2025”体育嘉年华

激活赛事经济，中网、WTT 创新推出“超现场”观赛等模式，

赛事溢出效应明显，带动周边商圈消费 14.45 亿元。

2.社会效益

石景山、门头沟、顺义、大兴、怀柔、密云获评第七届

全国文明城区，入选城区数量居直辖市首位。抓好《北京市

文明行为促进条例》宣传实施，推进“做文明有礼的北京人”
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十大文明行动和六大不文明现象集中整治，强化移风易俗、

垃圾减量分类等文明引导，深入开展“文明驾车 礼让行人”

专项整治活动。有效开展“聚力共建 文明北京”活动，凝

聚齐创共建工作合力。

3.可持续影响效益

对外传播体系持续完善。设立对外宣传专项工作机制，

推进境外媒体采访线工程，不定期推送主题采访活动。深化

与中央外宣媒体合作传播，将精品内容送达海外读者。

4.服务对象满意度

主管部门、市民、各行业对市委宣传部提供的文化宣传

服务均较为满意，未收到投诉情况。但对反映满意度佐证资

料的整理分析尚需进一步加强。

四、预算管理情况分析

（一）财务管理

1.财务管理制度健全性

市委宣传部根据国家及市级相关政策规定，结合工作实

际，围绕预算、绩效、资产、资金、核算与监督等方面，构

建了全方位多维度的财务闭环管理体系。财务管理制度健全

完善，内容涵盖操作流程、审批权限及责任分工等方面，做

到有章可循、有据可依。

2.资金使用合规性和安全性

市委宣传部资金使用符合国家财经法规、财务管理制度

以及有关专项资金管理办法的规定，资金拨付严格落实分级

审批机制，对资金支出的合理性、合规性进行实质性审核，
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确保资金使用程序完备，合规高效。

3.会计基础信息完善性

市委宣传部按照《中华人民共和国会计法》《会计基础

工作规范》等文件要求规范会计行为，严格执行《政府会计

制度》，加强会计核算管理，确保财务数据真实、准确、完

整。在基础资料归档方面，强化日常财务数据的收集与整理，

要求报销单据必须填报规范、审批手续齐全，合同付款材料

必须细节明晰、要件完整。通过这些扎实的日常基础工作，

客观准确地反映了单位财务状况。

（二）资产管理

固定资产管理方面，市委宣传部制定了固定资产管理相

关制度，全面规范资产分类计价、配置标准及流转要求，确

立了“统一管理、部门使用、责任到处室”的管理模式，明

确了科学配置、勤俭节约的原则。在日常运行中，市委宣传

部严格把控资产进出与管护关口。在权责落实上，财务处统

筹固定资产账务核算，办公室负责实物调配，各处室承担日

常维保，做到各司其职。在规范流转上，固定资产购置需事

前编制购置计划并报部领导批准，报废处置严格遵循审批程

序执行。

流动资产管理方面，严格执行国库集中支付管理，规范

零余额账户、实有资金账户管理，严格执行公务卡管理使用

相关规定，规范财政资金管理，准确核算结转结余资金，加

大存量资金盘活力度，按规定及时上缴结余资金，提升流动

资产使用效益。
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（三）绩效管理

市委宣传部高度重视绩效管理工作，将绩效理念深度嵌

入预算编制、执行及监督全过程，推动各项绩效管理工作落

地见效。具体工作如下：

1.绩效目标填报、审核。各业务处室（单位）围绕年度

工作任务,填报项目支出绩效目标表，财务处对预算项目绩

效目标进行审核。

2.绩效运行监控。及时跟进各项目执行进度，按要求开

展半年绩效跟踪。对截至 2025 年 6 月 30 日的项目预算执行

率、目标执行情况、目标执行偏差原因分析及对策等进行跟

踪及分析，填写《市级项目支出绩效目标执行监控汇总表》，

撰写《项目支出绩效目标执行监控报告》，对于绩效目标偏

离情况及时进行矫正，督促相关单位落实整改。

3.绩效自评。对纳入 2025 年度部门预算管理的所有填

报绩效目标的项目开展绩效自评工作，实现绩效自评“全覆

盖”，选定“大戏看北京”展演季项目开展重点评价，同步

开展部门整体绩效评价工作。

（四）结转结余情况

2025 年底，结转结余资金 17,074.15 万元，主要用于下

年继续执行未完工项目。

（五）部门预决算差异

市委宣传部 2025 年部门支出预算年初数为 168,187.48

万元，支出决算总数为 150,014.51 万元。

五、总体评价结论
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（一）评价得分情况

经过全面、系统、客观地分析评价，市委宣传部综合得

分为 94.56 分，综合评价等级为“优”。

（二）存在的问题及原因分析

市委宣传部紧紧围绕年度重点工作，合理安排预算，有

序推进各项任务执行。但在绩效评价过程中发现，部分项目

量化指标年度指标值设定偏低，与实际完成值存在较大偏差；

满意度缺乏量化的佐证材料支撑。

六、措施建议

一是优化绩效目标和指标设定，深入论证，确保指标如

实客观，提升项目绩效管理精准化。二是强化量化满意度调

查问卷收集，系统分析满意度结果，为项目持续优化提供有

力依据。


	一、部门概况
	（一）机构设置及职责工作任务情况
	（二）部门整体绩效目标设立情况

	二、当年预算执行情况
	三、整体绩效目标实现情况
	（一）产出完成情况分析
	1.产出数量
	二是文化体制改革与产业发展方面，开拓创新、激发活力，文商旅体展融合发展亮点频出。强化互联网思维，联合
	三是新闻出版管理与主题宣传方面，重大主题宣传浓墨重彩。组织习近平总书记对北京发表“2·26”重要讲话
	四是对外宣传推广与文化交流方面，交流互鉴、共谋发展，2025北京文化论坛反响热烈。聚焦“文化和科技融
	2.产出质量
	3.产出进度

	（二）效果实现情况分析
	1.经济效益
	第十五届北京国际电影节打通“票根经济”，北京电影生活节成为中国电影消费年首发活动，“我与地坛”北京书
	2.社会效益
	石景山、门头沟、顺义、大兴、怀柔、密云获评第七届全国文明城区，入选城区数量居直辖市首位。抓好《北京市
	3.可持续影响效益
	对外传播体系持续完善。设立对外宣传专项工作机制，推进境外媒体采访线工程，不定期推送主题采访活动。深化
	4.服务对象满意度
	主管部门、市民、各行业对市委宣传部提供的文化宣传服务均较为满意，未收到投诉情况。但对反映满意度佐证资


	四、预算管理情况分析
	（一）财务管理
	（二）资产管理
	（三）绩效管理
	（四）结转结余情况
	（五）部门预决算差异

	五、总体评价结论
	（一）评价得分情况
	（二）存在的问题及原因分析

	六、措施建议

