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北京市福利彩票发行中心

项目支出绩效评价报告

——2023 年北京福彩广播电台宣传项目

一、基本情况

（一）项目概况

1.项目背景

北京市福利彩票发行中心（以下简称“福彩中心”或“中

心”）坚持福利彩票的人民属性、国家属性和公益属性，充

分发挥福利彩票在福利事业中的积极作用。为扩大福利彩票

品牌影响力，按照中国福利彩票发行管理中心对宣传工作的

要求，2023 年福彩中心拟在北京广播电视台采取广播频道组

合形式对福彩业务信息和公益信息进行投放，发挥广播电台

的收听优势，用声音传播公益，感知福彩温度，宣传福彩发

行宗旨、传播福利彩票品牌公益性及游戏趣味性，吸引更多

社会大众关注福彩，提高福彩认可度，加强福彩品牌建设。

2.主要内容及实施情况

该项目主要内容包括：在北京交通广播 FM103.9 频道《一

路畅通》和北京新闻广播 FM94.5 频道《整点快报》栏目选

定时段投放播出宣传信息，不低于 9 次/天，共计 702 次，

每次播出时长 15 秒；文案编写包括福彩公益信息、福彩业

务信息等，其中福彩公益信息不低于 5 条，福彩业务信息不

低于 6条；确定投放播出的文案每条制作至少 2个版本音频。
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截至 2023 年 12 月 31 日，福彩中心分别于 2023 年 7 月

23 日-2023 年 7 月 30 日、2023 年 8 月 8 日-2023 年 8 月 17

日、2023 年 9 月 12 日-2023 年 9 月 24 日、2023 年 10 月 11

日-2023 年 11 月 26 日开展广播电台宣传信息投放，共计播

出 78 天，根据北京广播电视台广告管理部门监测，所有公

益广告（游戏营销业务信息广告）全数按照原定时间及长度

安全播出。

3.资金投入和使用情况

2023 年该项目申请预算金额为 198.00 万元，根据《北

京市财政局关于批复北京市福利彩票发行中心 2023 年预算

的函》（京财综指〔2023〕0223 号）文件，批复项目预算金

额 198.00 万元，年中无预算调整。截至 2023 年 12 月 31 日，

项目实际支出 196.87 万元，结余 1.13 万元，全年预算执行

率 99.43%。此次绩效评价过程中未发现有截留、挤占或挪用

项目资金的情况。

（二）项目绩效目标

1.总体目标

2023 年度，发挥优质北京广播电视台的收视优势，面向

广播频道庞大受众群体投放福彩广告，通过北京广播市场高

收听率的媒体搭配组合，覆盖早晚高峰收听人群，播出福利

彩票相关品牌信息，有效地向受众广而告之，提升彩民对福

彩产品的认知，拓展购彩人群构成，拓宽购彩人群的选择视

野，强化外界对“北京福彩”的品牌认知，增强户外人群对
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福彩信息的关注和接触度。

2.阶段性目标

2023 年 6 月 30 日至 2023 年 11 月 30 日期间，在北京交

通广播 FM103.9 频道《一路畅通》栏目超 T 时段的 7 点 45

分和 T2 时段 17 点 45 分、18 点 45 分，播出时长 15 秒的福

彩公益、业务信息，每天投放不低于 3 次，总投放不低于 234

次。在北京新闻广播 FM94.5 频道《整点快报》栏目中，播

出时长 15 秒的福彩公益、业务信息，每天投放不低于 6 次

（参照偶数点 6 次套），总投放不低于 468 次。

遇有重大公益活动宣传、营销派奖活动或大奖新闻等内

容，根据福彩中心需要，在北京广播电视台 FM103.9 交通广

播频道播出福彩相关信息 5 次（不分时段），FM94.5 新闻广

播频道播出福彩相关信息 3 次（不分时段），每次播出时长

不低于 15 秒。

二、绩效评价工作开展情况

（一）绩效评价目的、对象和范围

1.评价目的

通过本次绩效评价工作，运用科学、合理的绩效评价标

准、评价方法和评价指标，衡量考核项目管理、决策和绩效

等情况，分析财政资金使用的真实性、合法性和效益性，梳

理总结存在问题并提出专业评价意见，为中心绩效管理工作

积累经验，进一步改进和加强项目管理，提高财政资金使用

效益，促进全市福彩事业稳步、健康发展。
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2.评价对象和范围

本次绩效评价对象为“北京福彩公益及游戏宣传项目—

北京福彩广播电台宣传项目”。绩效评价范围为 2023 年项

目资金申报及使用情况，包括项目决策、项目过程、项目产

出、项目效益等。

（二）绩效评价的原则和方法、指标体系和评价标准

1.绩效评价的原则和方法

评价工作遵循“客观、公正、科学、规范”的原则，主

要采用定量和定性评价相结合的方式，以预先制定的绩效指

标作为评价标准，综合运用比较法、公众评判法、因素分析

法、成本效益分析等方法，通过数据统计、实地调研、专题

评价、满意度调查等开展评价工作，形成评价结论并提出建

设性意见。

绩效评价结果采取评分和评级相结合的方式衡量，具体

分值和等级根据不同评价内容设定。总分设置为 100 分，等

级一般划分为 4 档：90（含）-100 分为优、80（含）-90 分

为良、60（含）-80 分为中、60 分以下为差。

2.指标体系和评价标准

评价工作组根据《北京市项目支出绩效评价管理办法》

（京财绩效发〔2020〕2146 号）中的绩效评价指标体系框架

制定该项目绩效评价指标体系，并根据指标的重要性与相关

性确定权重，参考历史数据及绩效评价等级要求确定评分标

准。
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本次项目支出绩效评价指标体系包括预算执行率、产出

指标、效益指标 3 个一级指标，满分为 100 分。其中预算执

行率 10 分，主要评价预算资金到位及执行情况，用于考核

资金分配的合理性；产出指标 50 分，主要评价产出数量、

质量、时效及成本等指标的实现情况，用于衡量实际工作成

果；效益指标 40 分，主要评价项目实现效果、可持续影响

等内容，用于展现项目实施效果。

具体评价指标体系和标准如下：
一级

指标
二级指标 三级指标 评价标准

产出

指标

数量指标
广播电台播放天数 108 天

广告总覆盖人次 ≥56000 万人次

质量指标 广播审查合格率 ≥90%

时效指标 播出服务时长 ≤1年

成本指标 中标合同金额 ≤198 万元

效益

指标

社会效益指标
展示福彩宗旨、树立品牌形

象，扩大市场认知
优

可持续影响指标 福彩的品牌影响力 优

（三）绩效评价工作过程

2023 年度“北京福彩广播电台宣传项目”绩效评价工作

包括三个阶段：

第一阶段：设计与启动

项目预算上报初期，福彩中心对本年度项目绩效评价工

作进行设计，包括评价内容、证据搜集途径、评价方法等，

明确评价目的、方向，清晰实施路径。自项目执行起，福彩

中心正式启动项目支出绩效评价工作。



- 7 -

确定项目绩效评价工作方案，成立项目绩效评价小组。

了解评价项目的背景，收集项目相关数据资料，资料提供包

含项目决策资料、项目管理资料、项目绩效资料等。梳理项

目绩效评价重点及关键点，形成绩效评价工作方案；确定绩

效评价人员，成立项目绩效评价小组，指定小组负责人，小

组负责人负责领导绩效评价工作，向小组成员传达评价重点，

对评价工作进行分工，定期或不定期组织讨论评价工作进展

情况及问题。

第二阶段：绩效监测与调研。

2023 年 7-11 月，福彩中心对“北京福彩广播电台宣传

项目”实施绩效进行监测调研，包括开展数据整理分析、依

托单位调研、项目抽样评价等。

第三阶段：撰写绩效报告和绩效评价报告。

2024 年 5 月，福彩中心组织撰写“北京福彩广播电台宣

传项目”项目支出绩效评价报告。

1.对项目支出绩效进行评价，编制书面评审底稿。项目

绩效评价小组主要依据国家及北京市相关项目支出绩效评

价管理办法、北京福彩中心预算资金管理办法等制度规定，

结合该项目的决策资料、管理资料、绩效资料，采用科学的

技术方法，评价绩效目标的完成情况。

2.对评价结果进行汇总分析，得出初步评价结论。根据

绩效评价情况，对分组审核的内容进行复审，确保数据真实

准确；汇总分析数据，小组讨论，提炼亮点与问题。
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3.形成绩效评价最终报告。对照评审结果和待解决的疑

问，通过访谈、走访等形式，梳理各类资料，形成绩效评价

最终报告。并加强自评结果的整理、分析，将自评结果作为

本部门、本单位完善政策和改进管理的重要依据。

三、综合评价情况及评价结论（附相关评分表）

福彩中心遵循独立、科学、规范的原则，对项目数据、

依托单位调研、项目抽样评价等各类绩效信息进行了整理分

析，对项目 2023 年度的实施绩效进行了评价，经综合评价

形成评价结论。

福彩公益及游戏宣传项目-广播电台宣传项目设立依据

充分，目标明确，符合福彩中心工作发展要求。

项目总体实现了年度绩效目标。2023 年度项目支出中央

财政预算 198 万元，预算执行率达到 99.43%，项目资金按计

划及时拨付到位。

项目决策与过程管理程序规范。福彩中心按期完成了发

布年度项目的申报、接收申请并组织项目评审、对项目实施

进行过程管理和结项等工作，符合项目管理规定。

项目实现预期总体目标，基本完成既定绩效指标，取得

较好效益。项目实施按要求分频道、时段完成广告投放，确

保广告投放形式、内容、时长及播出平台符合目标要求，有

效控制项目成本，通过发布营销广告，营造了浓烈的购彩氛

围、提升了福彩产品销售水平，项目取得良好效果和影响。

综上，项目综合评价得分为 97.94 分，评价等级为“优”。
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各项评分结果详见附件：项目支出绩效自评表。

四、绩效评价指标分析

（一）项目决策情况

项目立项依据充分。在 2022 年建立的良好基础上，2023

年福彩中心与北京广播电视台广播端媒体继续合作，沿用

FM103.9 北京交通广播及 FM94.5 北京新闻广播频道，采用多

频次、阶段性宣传、持续性传播，最大化覆盖北京市场，不

断加深听众印象，将触达人次达到最佳的宣传效果。项目负

责部门于 2022 年 9 月组织编写项目可行性研究报告，立足

现状和实施基础，分析论证了项目实施可行性及预期效益；

2022 年 10 月，委托独立第三方机构天圆全会计师事务所（特

殊普通合伙）开展事前绩效评价，采用查阅资料、专家咨询、

召开正式评估会议等方式对项目事前绩效进行评估论证。

项目立项程序规范。根据市财政局预算编制要求，福彩

中心编制项目绩效目标申报表，设定了预算绩效目标，项目

绩效目标与项目内容关联度高，目标设定较合理。根据往年

同类项目投入金额，福彩中心进行预算测算，并履行了预算

评审程序，项目资金分配合理性良好。经集体审议后，该项

目作为“2023 年北京福彩公益及游戏宣传项目”子项目向北

京市财政局申请预算，并获得预算批复。根据批复预算，福

彩中心制定项目具体实施方案，审议通过后启动该项目。

项目采购程序合规。根据《北京市福利彩票发行中心项

目采购管理办法》中“单项或批量采购金额一次性在 100 万
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元（含）以上的项目”采购的制度规定，项目执行部门按照

福彩中心年度采购计划组织采购立项，拟定采购需求、合同

协议、评分标准等。鉴于北京柏雅传媒广告有限责任公司（以

下简称“柏雅传媒”）是北京广播电视台 2023 年度广播广

告代理授权公司，经北京广播电视台授权，独家代理福彩中

心 2023 年度在北京广播电视台所有广播广告投放业务及提

供相关服务，经聘请专家论证，确认柏雅传媒拥有服务供应

福彩中心 2023 年广播电台宣传项目的唯一性，符合《政府

采购法》单一来源政府采购方式规定，经报财政部门批准，

确定该项目采用单一来源采购方式。由项目管理部委托北京

汇诚金桥国际招标咨询有限公司，通过财政部政府采购网招

标组织采购，并在项目开展前后实行公示，自觉接受群众监

督，切实保证项目质量。采购结果经福彩中心支部委员会批

准，同意北京柏雅传媒广告有限责任公司为中标供应商，

2023 年 6 月 30 日与柏雅传媒签订《2023 年北京福彩广播电

台宣传项目服务合同》，合同金额 196.82 万元。

（二）项目过程情况

制度健全。中心制定了“三重一大”制度、财务管理、

经费支出管理、采购管理、合同管理等较为完善的内控制度，

包括《北京市福利彩票发行中心预算资金管理办法》《北京

市福利彩票发行中心项目采购管理办法》等，对采购、合同

签订、资金支出等各方面进行细致规定，能够规范财务和经

济行为，提高预算收支管理水平，从而保障项目顺利实施。
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科学管理。项目实施过程中主要采取集中管理、全程跟

踪的模式，严格按照单位财务管理和预算范围要求，科学有

效开展项目专项管理。在 2023 年 7 月-11 月期间，根据福彩

中心宣传工作计划和合同约定，由柏雅传媒进行文案编写和

音频制作，并经福彩中心审批后，在指定渠道进行投放播出。

落实目标绩效。按照项目支出绩效管理要求对该项目开

展绩效管理工作，结合项目实施目的和实际开展内容，研究

设置绩效目标和产出、效益的一级绩效指标以及相应的二级、

三级绩效指标，并委托第三方机构天圆全会计师事务所（特

殊普通合伙）开展事前绩效评价，于 2022 年 10 月出具了《北

京福彩公益及游戏宣传项目－广播电台宣传项目事前绩效

评估报告》。根据项目结项总结，广告播出内容、天数、时

长等均满足合同约定，该项目的各项绩效目标基本实现，达

到了预期目标。

严格监督验收。项目实施进度均按项目计划节点或合同

要求进度完成。资金管理部、项目管理部门、组织人事部、

项目主管领导和中心主任在项目执行过程中对各项工作进

行了审核把关，项目执行部门成立验收小组全程跟进项目组

织实施情况，加强项目实施过程中的技术指导，进行项目日

常检查监督管理，杜绝擅自调整项目计划现象。2023 年 12

月 6 日，中心采购领导小组第 12 期会议审查了项目的执行

情况，项目实施内容符合合同约定要求，经采购领导小组审

查，该项目验收合格。项目结束后及时进行结项总结，并委
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托第三方机构北京嘉信达盛会计师事务所有限公司对项目

的申报、执行、付款、绩效管理以及监督检查情况开展审计，

出具《重点服务类项目审计监督报告－广播电台宣传项目》，

进一步规范重点项目管理，提高财政资金使用效益和管理效

能。

（三）项目产出情况

2023 年福彩中心广播电台宣传项目产出基本按照预期

目标完成，且成本控制情况良好。

1.项目产出数量指标

数量指标分值为 20 分，得分 18 分。

（1）广播电台播放天数

在北京交通广播 FM103.9 频道《一路畅通》栏目 7：45、

17：45、18：45，北京新闻广播 FM94.5 频道《整点快报》

栏目 10:15、12:15、14:10、16:15、20:15、22:10，每天播

放 9 次，播放 78 天，播放次数 702 次，播放时长 10530 秒，

指标完成率为 81.25%。

完成值偏离绩效目标的主要原因是为提升宣传效果，福

彩中心增加了北京交通广播 FM103.9 频道《一路畅通》栏目

晚高峰 17：45 时段播放，将一天播放 8 次提高到一天播放 9

次，提高了早晚高峰热点时段播放频次和日播放曝光次数，

提升了日受众人群及覆盖面，由于晚高峰播放成本明显高于

其他非高峰时段，在不超预算的限制下，缩短了播放天数及

播放时长。
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（2）广告总覆盖人次

“北京福彩”广告 2023 年度在 FM103.9 北京交通广播、

FM94.5 北京新闻广播两套频率日均覆盖 580 万人次，78 天

合作周期总覆盖 45240 万人次，新媒体端覆盖人群约 5000

万人次，项目广告实际总覆盖人次 50240 万人次，指标完成

率为 89.71%。

完成值偏离绩效目标的主要原因是广播电台播放天数

从 108 天缩减至 78 天，播放时长减少。

2.项目产出质量指标

质量指标分值为 10 分，得分 10 分。该项目制定了详细

明确的实施计划和第三方监控实施方案，根据北京广播电视

台广告管理部门监测和第三方机构“北京嘉信达盛会计师事

务所有限公司”独立跟踪情况，所有广告内容均依照合同约

定时间、长度及播放标准要求准确安全播出，广播审查合格

率 100%，满足年初制定目标要求，该项指标完成。

3.项目产出时效指标

时效指标分值为 10 分，得分 10 分。该项目实际播出服

务时长为 78 天，满足年初制定目标要求，该项指标完成。

4.项目产出成本指标

成本指标分值为 10 分，得分 10 分。北京广播电视台按

照广告运营中心政策管理规定，给予该项目的宣传收费标准

仅以最低饱和度加收，合作收费标准远低于其他商业客户收

费标准，其中北京交通广播 FM103.9 频道《一路畅通》栏目
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7：45、17：45、18：45 时段，15 秒广告的播放一次日单价

分别为 8860 元、7030 元、7030 元，78 天共计 178.78 万元；

北京新闻广播 FM94.5 频道《整点快报》栏目 10:15、12:15、

14:10、16:15、20:15、22:10 共计 6 个时段每个时段播放 1

次 15 秒广告日单价 2320 元，播放 78 天共计 18.09 万元，

最终中心与中标单位签订《2023 年北京福彩广播电台宣传项

目服务合同》，合同金额 196.87 万元，满足年初制定目标

要求，该项指标完成。

（四）项目效益情况

1.项目社会效益指标

社会效益指标分值为 20 分，得分 20 分。北京广播电视

台作为官方媒体，是北京最具传播力、引导力、影响力、公

信力和权威性的主流媒体之一，播出的话题对于听众具有很

强的引导性，在社会中享有较高的声誉。北京广播电视台领

跑北京广播收听市场，市场份额高达 85%左右，全面覆盖北

京 2200 万常住人口、1200 万机动车驾驶员，近 700 万辆机

动车及环京一体化区域。北京福彩中心选择的公益或游戏营

销业务信息广告宣传点位，覆盖早、晚高峰及全天各重要时

段，受众收听率高、广告覆盖到达效果明显。该项目的实施，

让福彩宣传通过声音表达的传递，形成独特的听觉感受与记

忆，使福彩中心“扶老、助残、救孤、济困”的发行宗旨和

“买福彩，做公益”的理念更加深入人心，从而深化了听众
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对福彩品牌的认知，强化了北京福彩的品牌记忆，有效促进

了品牌形象提升，满足年初制定目标要求，该项指标完成。

2.项目可持续影响指标

可持续影响指标分值为 20 分，得分 20 分。福彩中心通

过广播电台进行公益宣传可产生长期、可持续的影响力。据

CSM 听众调查研究数据显示，中心合作频率北京交通广播

（FM103.9）及北京新闻广播（FM94.5），深受政府领导关

注，市场份额占比高、收听率高、受众忠实度高。同时，新

时代广播媒体逐步向融媒体转变，其具备的一些新特征也能

更好地为福彩的品牌影响力提供潜在服务价值。2023 年福彩

中心进一步发挥北京广播电视台的宣传优势，面向广播频道

庞大的受众群体投放福彩广告，将福彩产品种类、玩法、购

买方式、品牌形象等有效地向受众广而告之，从而达到最佳

的宣传效果和最广泛的宣传影响力。通过该项目的实施，不

断增强户外人群对福彩信息的关注和接触度，建立信任，强

化品牌记忆，促进销售提升的同时能够更有效地提升“北京

福彩”的品牌知名度和美誉度，满足年初制定目标要求，该

项指标完成。

五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析

（一）主要经验及做法

1.项目设立符合绩效要求

该项目以扩大福彩宣传范围，进一步提高福彩品牌影响

力，助力北京福彩发行销售工作为目标，是贯彻落实中国福
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利彩票发行管理中心对进一步加强福利彩票营销宣传工作

要求的体现，符合福利彩票发行销售事业和大众媒体飞速发

展对北京福利彩票宣传工作的要求。广播电台收听具备覆盖

面广、听众不受时间及空间限制的优势，能很好地与车主的

用车场景及家庭场景、办公场景、移动场景相结合，在北京

广播电视台广播端 FM103.9 北京交通广播、FM94.5 北京新闻

广播两套频率进行广告投放，日均到达约 5800 千人次，实

现“提升价值”“创造话题”“扩大影响”“传播理念”的

传播作用，且媒体费用合理合规，北京广播电视台是北京市

委、市政府直属事业单位，严格规范宣传管理，可以确保广

播播放广告按照合同约定发布，项目实施条件充分，实施效

果可以得到有效保障。

2.项目过程管理严格规范

中心在项目实施过程中，按照《北京市福利彩票发行中

心预算资金管理办法》《北京市福利彩票发行中心合同管理

办法》等管理制度严格执行。针对该项目实施，中心针对性

地制定了《北京市福利彩票发行中心宣传工作管理制度》《北

京市福利彩票发行中心舆情处置预案》等管理制度，保障了

该项目的顺利实施。该项目作为重点服务类项目之一，中心

对项目前期立项、审批、资金的投入及使用过程进行全过程

监督。按照相关管理制度要求，委托专业咨询机构进行项目

事前论证，核实资金支出标准并编制了项目实施方案，项目

实施过程中定期对项目成果进行检查，加强了项目监督管理
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和考核工作；项目结项后开展项目审计监督，确保项目各环

节公开、公正、透明，保证了项目实施全过程的规范有效。

（二）存在的问题及原因分析

1.绩效目标设置有待完善

项目设置了绩效目标，并从数量、质量、时效、成本和

效益等角度提炼了绩效指标，绩效目标和指标设置与项目内

容基本匹配。但绩效指标设置的合理性仍需进一步提升，个

别指标值设置宽泛、不具体，导致评价指标完成情况时具有

较大的主观性。如效益指标中“展示福彩宗旨、树立品牌形

象，扩大市场认知”及“福彩的品牌影响力”指标值均为“优”，

不够量化，可考核性不强；时效指标预期值设置不合理，“播

出服务时长”≤1 年，不具备有效考核性，应根据项目时间

计划具体到某个时间周期，即按广告投放时间确定某月至某

月。

2.绩效目标年初指标值和实际完成值存在偏离

数量指标中“广播电台播放天数”和“广告总覆盖人次”

的完成值偏离绩效目标，主要由于年初根据历史数据确定年

度投放计划，后期考虑广播宣传效果，调整播放频次，缩减

了播放天数，导致实际执行数量与计划存在偏差。

六、有关建议

（一）合理设置绩效指标

在编制绩效目标申报表时，结合项目具体工作任务及计

划安排，详细分析项目预期绩效目标，设置合理、具备考核
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性的预期指标值。如效益指标建议明确“展示福彩宗旨、树

立品牌形象，扩大市场认知”及“福彩的品牌影响力”增加

的具体比率或区间范围，“播出服务时长”明确具体的播放

周期。

（二）强化项目绩效管理

加快项目执行审批流程，重视对项目实施效果的衡量，

制定更切实可行的实施方案，明确时间计划、广告播放频次、

人员分工等内容，并根据方案内容梳理数量指标。

七、其他需要说明的问题

无。

附件：项目支出绩效自评表

北京嘉信达盛会计师事务所有限公司

2024 年 5 月 28 日



附件

项目支出绩效自评表 

（2023年度）

项目名称 福彩公益及游戏宣传项目-广播电台宣传项目

主管部门 北京市财政局 实施单位 北京市福利彩票发行中心

项目负责人 姜颖 联系电话 62037021

项目资金 （万元）

年初预算
数

全年预算
数

全年执行数 分值
执行率
（B/A)

得分

  年度资金总额： 198.00 198.00 196.87 10.00 99.43% 9.94 

  其中：当年财政拨款 198.00 198.00 196.87 —— ——

  上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —— ——

  其他资金 0.00 0.00 0.00 —— ——

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

2023年度，发挥优质北京广播电台的收视优势，面向广播频道庞大受众群体
投放福彩广告，通过北京广播市场高收听率的媒体搭配组合，覆盖早晚高峰
收听人群，播出福利彩票相关品牌信息，有效地向受众广而告之，提升彩民
对福彩产品的认知，拓展购彩人群构成，拓宽购彩人群的选择视野。强化外
界对“北京福彩”的品牌认知，增强户外人群对福彩信息的关注和接触度。

1.在北京交通广播FM103.9频道《一路畅通》栏目超T时段的7点45分和
T2时段17点45分、18点45分，播出时长15秒的福彩公益、业务信息，每
天投放3次，总投放234次，总计78天。
2.在北京新闻广播FM94.5频道《整点快报》栏目中，播出时长15秒的福
彩公益、业务信息，每天投放6次（参照偶数点6次套），总投放
468次，总计78天。
3.在北京广播电视台FM103.9交通广播频道播出相关信息5次，FM94.5新
闻广播频道播出相关信息3次，每次播出时长不低于15秒。

绩
效
指
标

一级指
标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指
标

数量指标

广播电台播放天数 108天 78天 10 9

原因：预算计划北京交通广播FM103.9
频道《一路畅通》栏目早晚高峰播出2
次，北京新闻广播FM94.5频道《整点
快报》栏目每天播出6次，共计播出
108天；为取得更好效果，实际每天北
京交通广播FM103.9频道《一路畅通》
栏目早晚高峰播出3次，北京新闻广播
FM94.5频道《整点快报》栏目每天播
出6次，共计播出78天。
改进措施：加快项目执行审批流程，
重视对项目实施效果的衡量，制定更
切实可行的实施方案，明确时间计划
、广告播放频次、人员分工等内容，
并根据方案内容梳理数量指标。

广告总覆盖人次 ≥56000万人次 50240万人次 10 9

原因：广播电台播放天数从108天缩减
至78天，导致广告覆盖人次有所减少
。
改进措施：加快项目执行审批流程，
重视对项目实施效果的衡量，制定更
切实可行的实施方案，明确时间计划
、广告播放频次、人员分工等内容，
并根据方案内容梳理数量指标。

质量指标 广播审查合格率 ≥90% 100% 10 10

时效指标 播出服务时长 ≤1年 78天 10 10

成本指标 中标合同金额 ≤198万元 196.87万元 10 10

效益指
标

社会效益指标
展示福彩宗旨、树立品
牌形象，扩大市场认知

优 优 20 20

可持续影响指标 福彩的品牌影响力 优 优 20 20

总分 100 97.94 

填报人： 联系电话： 62037056
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