
项目支出绩效自评表
（2020年度）

项目名称 重点大事项宣传及公报编辑制作项目

主管部门 北京市政务服务管理局 实施单位
新闻宣传处（市政府公报编辑

室）

项目负责人 董宁 联系电话 89151987

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 411.21 411.21 387.02 10 94% 9.4

其中：当年财政拨款 411.21 411.21 387.02 —— —— ——

      上年结转资金 —— —— —— —— —— ——

  其他资金 —— —— —— —— —— ——

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

1.制作“市民对话一把手”节目，增强群众获得感和参与感；
2.权威解读2019年全市重大政策，达到配合市政府重点工作进行宣传解读目的，通过解
读宣传，争取市民群众更多理解、信任和支持；
3.编写《2019年市政府重点工作情况汇编》系列读本，以图文并茂的形式对2019年市政
府重点工作和社会热点问题进行全面、深入、细致解读，充分展示全市各项重点工作进
展及成效；
4.对本市便民服务及优化营商环境相关政策进行集成，用引导图、一图读懂、百问百答
等企业群众看得懂、听得明白的表现形式开展政策解读，围绕营商环境最新政策，制作
成批次喜闻乐见的微视频；
5.完成市政府及工作部门所制发的规范性政策文件在《北京市人民政府公报》上的刊
登，及时向各级机关及社会公开相关政策文件信息。

除市政府重大决策部署深度解读宣传策划报纸专版为跨年工作，计
划于2021年6月前完成，其余项目均已完成，达到预期目标。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改进措

施

绩效指标 产出指标 数量指标

《2019年市政府重点工作情况汇编》
设计汇编设计

4-5分册，每分册印刷1500-
1800册

4分册，每分册2250本 2 2.00 ——

制作2020-2021年“市民对话一把手”
电视节目及广播节目

电视节目及广播节目各12集
（总时长720分钟）电视节

目

电视节目12期（不少于60分
钟）

2 2.00 ——



一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改进措

施

续
上
页
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上
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制作2020-2021年“市民对话一把手”
新媒体宣传产品

12个 44个新闻报道，24个视频 2 1.80
实际完成值与年度指标
值偏差较大，扣除20%

制作2020-2021年“市民对话一把手”
节目编摘数量

150本以上 签订合同100册 2 1.30
合同签订数量少于年度

指标值

市政府重大决策部署深度解读宣传策
划刊发专版数量

2个 1个 2 1.00
报纸专版项目为跨年工
作，第2个专版于2021

年6月前完成

市政府重大决策部署深度解读宣传策
划刊（播）发报道数量

40条 40条 1 1.00 ——

市政府重大决策部署深度解读宣传策
划数据分析报告数量

1本 2本 1 1.00 ——

市政府重大决策部署深度解读宣传策
划备答口径报告数量

1册 1册 1 1.00 ——

2020年－2021年《北京市人民政府公
报》编印数量

48期 48期 1 1.00 ——

2020年－2021年《北京市人民政府公
报》发行数量

16.8万册
合同签订16.8万册，截至
2020年10月邮寄159680册

1 1.00

合同约定分别于2020年
9月、2020.12、2021.4
、2021.7按照工作量结

算

质量指标

《2019年市政府重点工作情况汇编》
主题及内容

编写主题含10－15个主题、
编写内容字数累计10-15万

字

4个篇章，满足10－15个主
题，共计21万余字

3 3.00 ——

“市民对话一把手”节目综合收视率 综合收视率达7% 收视率9.2% 3 3.00 ——

“市民对话一把手”节目正确与美观
性

政策解读权威正确，美术设
计简洁美观

达到政策解读权威且正确、
美术设计简洁美观的要求

3 3.00 ——



一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析及改进措

施
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市政府重大决策部署深度解读宣传策
划内容积极性与设计美观性

解读全市政策权威正确、宣
传内容积极正面、美术设计

简洁美观

以合同的形式制约了“修改
宣传策划及推广内容直至符
合标准”，符合年度指标要

求

3 3.00 ——

2020年－2021年《北京市人民政府公
报》制作发行情况

主动公开政策信息，将公报
发送到各级行政机关、各级
政务公开场所、公共服务场

所

2020年1-10月邮寄159680册
、48期，做到主动公开政策

信息，并及时发送
3 3.00 ——

时效指标

《2019年市政府重点工作情况汇编》
设计及印刷工作完成时间

2020年2月底前完成

满足“2020年1月9日前交付
印刷品”的合同规定并通过
验收，验收时间为2020年3

月10日

3 3.00 ——

“市民对话一把手”节目制作完成时
间

2020年2月底前完成第1批节
目制作，2021年8月底前完

成第2批节目制作

2020年1月16日完成第1批节
目制作，2020年6月完成第2

批节目制作
3 3.00 ——

市政府重大决策部署深度解读宣传策
划合作进行时间

与中央媒体全年合作，与市
属媒体2020年11月底前合作

报纸专版计划于2021年完成 2 1.00
报纸专版为跨年工作，
计划于2021年6月前完

成

2020年－2021年《北京市人民政府公
报》制作发行

每周出刊一期（根据政策文
件多少适时调整），出刊后
5个工作日发送到相关单位

2020年共计48期。合同制约
了“节目播出后2日内提交
该册的设计小样并经甲方确
认后7日内交付成果”、“
收到电子版4日内完成排版
、确认校样后4日内完成印
刷”“印刷品交付后3日内

完成验收”。

2 2.00 ——

成本指标
《2019年市政府重点工作情况汇编》

设计及印刷成本
编辑设计费18万元，印刷费

12万元

25.6388万元，其中汇编印
刷11.988万元、设计制作

13.6508万元
3 3.00 ——
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“市民对话一把手”节目制作成本 控制在145.4232万元
145.4232万元，其中广播电
视新媒体制作130.5万元、
节目摘编制作14.9232万元

3 3.00 ——

市政府重大决策部署深度解读宣传策
划成本

控制在186.83万元

174.1072万元，其中宣传及
公报编辑制作114.175万元
、数据分析18.345万元、舆
情研究7.9972万元、新媒体

解读33.59万元

2 2.00 ——

2020年－2021年《北京市人民政府公
报》制作发行成本

预算48.96万元
41.8540万元，其中印刷费
32.71万元、发行7.704万元

、目录翻译1.44万元
2 2.00 ——

效益指标
社会效益

指标

《2019年市政府重点工作情况汇编》
反映全市各项工作成效及内容可读性

和吸引力

反映全市各项工作成效更加
全面，汇编内容可读性、吸

引力有所提升

更全面反映全市各项工作成
效，汇编内容的可读性和吸

引力提升
10 8.00

发行效果、吸引力及影
响力的提升情况不易佐
证，建议后续年度注重
效益资料的留存，开展
服务对象满意度调查。

通过“市民对话一把手”节目提升重
点工作知晓度和亮点工作影响力

有所提升

通过电视、广播、新媒体、
专刊等方式围绕重点工作进
行节目制作宣传，节目形式
亲民，提升了知晓度和亮点

工作影响力

10 9.00

通过市政府重大决策部署深度解读宣
传策划提升重点工作知晓度和亮点工

作影响力
有所提升

凸显概括政务服务工作重点
亮点，重点解读利企便民、
创新改革举措，提升知晓度

和工作影响力

10 8.50

《北京市人民政府公报》制作发行效
果

促进工作效率提升，促进政
府规章及政府部门的政策文

件信息传播与贯彻

将公报发送到各级行政机关
、各级政务公开场所、公共
服务场所等，促进了政策信
息的传播；提供了材料和数
据，促进了工作效率的提升

10 8.00

总分 100 90.00 ——


