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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 阳光地带社区青年汇工作 

主管部门及代码 
中国共产主义青年团北京市委员

会 973 
实施单位 中国共产主义青年团北京市委员会（本级） 

项目资金（万元） 

年初预算

数（A） 
全年执行数（B） 

分值

（10

分） 

执行率

（B/A) 
得分 

年度资金总额： 526.44 526.24 10.00 99.96 10.00 

其中:财政拨款 526.44 526.24 — 99.96 — 

其他资金 — — 

年
度
目
标

年初设定目标： 

1.阳光社工稳定性和专业性进一步增强；

2.针对重点青少年群体开展深度的个案帮扶，切实帮

助青少年提升自身应对困难的能力，避免犯罪； 

3.进一步优化重点青少年群体个案响应机制；

4.扩大权益维护、禁毒、防艾等宣传范围，提升青少

年法治意识。 

年度总体目标完成情况综述： 

全年社工稳定在 40 人左右，年底在岗社工 42 人。通过配备专业督导、组织专

业培训、开展日常考核和年度考核等方式，进一步提升阳光社工专业性。全年开展

个案帮扶 657 例，每例个案均形成一套完整的帮扶记录，使服务对象家庭关系得到

弥合，家庭支持网络逐步恢复，家庭教育得到改善，青少年朋辈群体正向作用提升，

本人法律意识和规则意识加强，个体的社会功能得以重建。各区阳光地带通过加大

宣传力度，提高服务质量等方式，对于主动寻求帮助或者其他单位转介的个案逐步

优化了个案响应机制。开展宣传活动 160 场，重点宣传未成年人保护、预防未成年

人违法犯罪、社会治安、交通安全、消防安全等方面的法律知识，禁毒、防艾、儿

童自护等自我保护知识，家长课堂、亲职教育等家庭教育知识，青少年法治意识有

所提升。 

绩
效
指
标

一级指

标 
二级指标 三级指标 年度指标值(A) 全年实际值(B) 

分

值 

得

分 
未完成原因分析 

产 

出 

指 

标 

(50 分) 

数量指标 

权益社工队

伍 
40 人 42 人 6 6 

开展个案帮

扶 
600 例 657 例 6 6 

开展培训 5 场 2 场 6 
2.

4 

由于服务保障重大活

动，培训费用进行核减，

培训场次减少。 

开展活动 150 场 160 场 6 6 

质量指标 

权益社工队

伍 

人员稳定，专业

能力增强 

年末全市在岗社工 42 人，其中研究生学历

1 人、本科学历 29 人，已工作 1 年以上 31

人，持社会工作师、心理咨询师证书 14 人，

全年共有 10 个岗位有人员变动，通过开展

培训和考核，社工专业能力有所提升。 

6 4 

岗位人员变动原因主要

包括个人家庭原因、考

取社区工作者或事业编

制岗位等。 

个案帮扶记

录 
完整且清晰 

每例个案均有一套完整的服务记录表格，

包括预估、计划、服务、结项等工作环节。 
5 5 

宣传活动 
活动记录清晰，

材料齐全 

每场活动均有总结、信息、签到表、照片

等证明资料。 
5 5 

进度指标 
项目完成进

度 
2019年 12月底前 已于 2019年 12 月底前完成 5 5 

成本指标 
项目预算控

制数 
526.44 万元 526.237786 万元 5 5 

效 

果 

指 

标 

(40 分) 

效益指标 

权益社工个

案服务能力 
提升 

每 4 家阳光地带配备 1 名专业督导，实时

解答专业问题，提升社工个案服务能力；

开展日常考核和年度考核，反馈改进意见，

帮助社工及时改进不足；通过参与培训，

提升专业能力。 

7 5 

部分社工因入职时间较

短、非社工专业等原因，

年底考核成绩较低，服

务能力有待进一步提

高。 

个案响应机

制 
有效 

2019 年个案来源中 31.3%属于青少年或家

长主动寻求阳光地带帮助，18.7%属于转

介，个案响应机制初见成效。 

7 6 

个案响应的速度、有效

性、覆盖面等有待进一

步提高。 

青少年法治

意识 
提升 

全年开展宣传活动 160 场，重点宣传未成

年人保护、预防未成年人违法犯罪、社会

治安、交通安全、消防安全等方面的法律

知识，禁毒防艾、儿童自护等保护知识，

青少年法治意识有所提升。 

6 5 

宣传活动覆盖面需进一

步扩大，活动形式进一

步丰富。 

服务对象 

满意度指

标 

接受帮扶青

少年满意度 
>90%

服务对象填写个案工作评估表对社工服务

进行评价，满意度>90% 
10 9 

个别服务对象因各种原

因未填写评估表，满意

度测评未实现 100%。 

参与活动人

员满意度 
>90%

参与活动青少年填写阳光地带服务调查问

卷，满意度>90% 
10 8 

个别参与活动青少年未

填答问卷，满意度测评

未实现 100%。 

总分： 87.40 
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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 2019 年北京世界园艺博览会志愿者工作 

主管部门及代码 
中国共产主义青年团北京市委员会

973 
实施单位 中国共产主义青年团北京市委员会（本级） 

项目资金（万元） 

 年初预算数（A） 全年执行数（B） 
分值（10

分） 

执行率

（B/A) 
得分 

年度资金总额： 2,315.49 2,315.49 10.00 100.00 10.00 

其中:财政拨款 2,315.49 2,315.49  — 100.00 — 

其他资金      —   — 

年
度
目
标 

年初设定目标： 

志愿服务是北京服务的重要组成部分，志愿者是办好世园会

的一支重要力量。志愿者工作的核心任务是向各部门提供高水平、

高素质的志愿者，使他们作为人力资源的中坚力量服务于世园会

的组织运行，在整个世园会组织、筹备、举办过程中参与运行管

理，代表、辅助工作人员开展服务。同时，通过世园会志愿者项

目，使志愿者在服务的同时收获自身的全面发展，让世园会精神

和志愿服务精神在全社会得到广泛普及。此次活动将从全市相关

高校、企业和社会选拔招募优秀志愿者参与园区的服务保障工作

同时做好城市文明和社会运行保障工作。 

 

  年度总体目标完成情况综述： 

在世园会执委会志愿者工作组的统一领导和指挥调度下，按照整体工作部署和

工作方案的要求，组建世园会专班（分指挥部）全力做好 2019 年世园会志愿服务

工作。按照举办一届具有“时代特征、中国特色、世界一流”的世园会要求，团市

委将世园会志愿服务工作办成一次志愿者广泛参与、热情服务、激情奉献的志愿者

节日。通过世园会志愿服务的“标准化、品牌化、成果化”建设，优质高效完成了

各项世园会志愿服务任务，全面提升了新时代共青团工作的现代化水平，为世园会

的成功举办做出了积极贡献。 

4 月至 10 月世园会举办期间，共选拔保障了来自 47 所高校、16 区、50 家企

业、3 个外省市的 16000 余名志愿者，在园区内 24 个业务口的 100 个志愿者岗位

提供参观问询、排队引导、语言翻译、礼宾接待、交通安保等服务；发动组织 4000

余名“延庆乡亲”城市志愿者在园区外的 107 个城市志愿服务站点为游客开展交

通引导、秩序维护、信息咨询等方面的志愿服务。志愿者累计上岗 121189 人次，

累计服务时长 1090701 小时。志愿者以青春激情和实际行动，圆满完成了各项服务

任务，赢得了国际国内游客及社会各界的高度赞誉和广泛好评。 

绩
效
指
标 

一级

指标 

二级指

标 
三级指标 年度指标值(A) 全年实际值(B) 分值 得分 未完成原因分析 

产 

出 

指 

标 

(50

分) 

数量指

标 

园区志愿者人次 20000 人次 20000 人次 3 3  

城市及社会志愿者人次 
不少于 10 万人

次 
121189 人次 2 2  

志愿服务天数 不少于 162 天 168 天 5 5  

志愿者文化标识 

一 整 套 ( 含

logo、歌曲、口

号、标识等) 

世园会志愿者标识徽章

（logo）、口号、志愿者

标识 

3 3  

志愿者培训 

所有园区志愿

者不少于 3 天

的集中培训 

所有园区志愿者开展不

少于 1 天的集中培训 
2 0.5 

因课程结构调整，培训计划由集中

培训改为入校培训，方便志愿者参

与，同时节约培训成本。 

志愿者运行管理、激励保障

及驻地运行等服务保障工

作 

不少于 162 天 连续在岗 190 天 5 5  

志愿者宣传频次 
每周不少于 1

次 
每周不少于 2 次 5 5  

质量指

标 

志愿服务工作岗位匹配度 ≥90% ≥90% 5 5  

志愿者文化标识使用对象 
不少于 20000

人 
不少于 20000 人 3 3  

通过培训的志愿者能力与

岗位要求的匹配度 
≥90% ≥90% 2 2  

服务期间的志愿者流失率 ≤10% ≤10% 3 3  

世园会志愿工作知晓度 不少于 12 万人 不少于 12 万人 2 2  

进度指

标 

项目工作时间 
2018 年 9 月

-2019 年 12 月 

2018 年 9 月-2019 年 12

月 
3 3  

参加志愿服务时间 
2019年 4月-10

月 
2019 年 4 月-10 月 3 3  

项目总结时间 2019 年年底前 2019 年 10 月 2 2  

成本指

标 
项目预算控制数 2,315.49 万元 2,315.49 万元 2 2  

效 

果 

指 

标 

(40

分) 

 

效益指

标 

 

世园会人力成本支出 得到节省 得到节省 10 8 

志愿者岗位设置节约了世园会人力

成本支出，但从后期总结看岗位设

计安排可加以优化提升。 

世园会和志愿服务工作的

社会影响力 
得到提升 得到提升 10 9 

世园会和志愿服务工作的社会影响

力可进一步提升。 

大型活动志愿服务经验 得到提升 得到提升 10 9 

积累了宝贵的全日制大型活动志愿

服务保障经验，对经验总结方面还

可进一步丰富总结。 

服务对

象 

满意度

指标 

志愿服务满意度指标 ≥90% ≥90% 10 10  

总分： 94.50 
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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 青少年社会工作督导人才队伍建设 

主管部门及代码 中国共产主义青年团北京市委员会 973 实施单位 中国共产主义青年团北京市委员会（本级） 

项目资金（万元） 

 

年初预

算 数

（A） 

全年执行数（B） 
分值（10

分） 

执 行 率

（B/A) 
得分 

年度资金总额： 702.80 697.87 10.00 99.29 9.93 

其中:财政拨款 702.80 697.87  — 99.29 — 

其他资金      —   — 

年
度
目
标 

年初设定目标： 

旨在统一培养、培训、管理社区青年汇专职督导人才队伍。通过

督导对社区青年汇进行关系协调、资源链接、工作安排等行政作用的

发挥，保障社区青年汇持续提供高质量的服务。 

 

年度总体目标完成情况综述： 

通过严格督导人才选拔、加强督导日常管理、定期开展督导专业

培训等方式，形成了一支专业素质高、工作能力强的督导人才队伍。

通过个别督导、团体督导、活动指导、总干事走访、工作指导等工作

形式，对青年汇专职社工进行社会工作专业指导，提升其工作能力与

专业水平，带动社工及社区青年汇的共同成长。 

绩
效
指
标 

一级指标 二级指标 三级指标 
年度指标值

(A) 
全年实际值(B) 分值 得分 未完成原因分析 

产 

出 

指 

标 

(50 分) 

数量指标 

站点工作指导 3900 次 4000 次 5 5  

对社工进行个别督导 3900 次 3900 次 5 5  

对社工进行团体督导 780 次 810 次 2 2  

对社工进行活动监测 2340 次 2515 次 4 4  

质量指标 

社工服务覆盖率 ≥90% 100% 4 4  

与总干事进行联系 

覆盖率≥90%

且次数≥780

次 

100%，813 次 6 6  

站点工作指导覆盖率 ≥90% 100% 4 4  

进度指标 

与总干事进行联系 1-12 月 100% 2 2  

站点工作指导 1-12 月 100% 2 2  

对社工进行个别督导 1-12 月 100% 2 2  

对社工进行团体督导 1-12 月 100% 2 2  

对社工进行活动监测 1-12 月 100% 2 2  

成本指标 
项目预算 

控制数（万元） 
702.80 697.87 10 10  

效 

果 

指 

标 

(40 分) 

 

效益指标 

 

专职社工专业能力水

平 

得到 

提升 
得到一定程度提升 8 5 

社工能力虽得到一定程度

提升，但社工之间专业水

平不一，仍存在一定差距，

社工队伍整体仍具有提升

空间。 

专职督导 

能力水平 

得到 

提升 
得到一定程度提升 8 5 

督导能力虽得到一定程度

提升，但新老督导专业水

平存在差异，督导队伍专

业水平仍具有提升空间。 

社区青年汇 

服务效果 

得到 

提升 
得到一定程度提升 8 5 

服务对象普遍对青年汇开

展的服务比较满意，但对

服务对象所产生的影响及

意义仍具有进一步提升的

空间。 

社区青年汇 

社会影响力 

得到 

提升 
得到一定程度提升 8 5 

社区青年汇的影响力虽有

所加强，但社会知晓度仍

不够，还需进一步提升社

会影响力。 

服务对象 

满意度指标 

社工对督导工作满意

度 
≥90%  94.46% 8 8  

总分： 87.93 
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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 北京志愿服务基金支持资金 

主管部门及代码 
中国共产主义青年团北京市委员会

973 
实施单位 北京市志愿服务指导中心 

项目资金（万元） 

 年初预算数（A） 全年执行数（B） 
分值（10

分） 

执 行

率

（ B/A

) 

得分 

年度资金总额： 1,000.00  1,000.00 10.00 100%  10.00 

其中:财政拨款 1,000.00  1,000.00  — 100% — 

其他资金      —   — 

年
度
目
标 

年初设定目标： 

2019 年北京志愿服务基金会遵照北京志愿服务基金会 5+X 子基金规划框

架制定了共计 14 个项目目标。分别是：支持枢纽型志愿服务组织建设，

计划完成北京市志愿者之家建设 1 个项目；支持志愿服务队伍建设，计

划完成 2019 年学雷锋志愿服务推动日活动、社区志愿服务文化推广师队

伍建设、北京应急志愿者之家运营及交流活动 3 个项目；支持志愿服务

项目发展，计划完成“志愿北京”信息平台建设、第三期联合国志愿服

务合作、春运志愿服务、毛主席纪念堂志愿服务、阳光助残、关爱农民

工子女等 7 个项目；支持志愿服务成果转化，计划完成中特志愿服务课

题研究 1 个项目；支持志愿者、志愿者组织激励表彰，计划完成志愿者

激励表彰、北京市志愿者之家交流和志愿者保障 2 个项目。 

年度总体目标完成情况综述： 

2019 年结合全市志愿服务工作重点，北京志愿服务基金会完成了

年初设定计划内项目数量 14 个。并且完成了包括：2019 北京冬

奥组委第二批滑雪战队保险、冬奥组委滑雪战队队服、2022年冬

奥会和冬残奥会志愿者招募系统建设工作、2019 第十八届中韩交

流、“迎冬奥”视频制作、2019 第九届中德青年志愿者交流营、

第二届“一带一路”国际志愿者交流营活动、2019 中国青年项目

大赛等 14 个计划外新增项目。 

绩
效
指
标 

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值(A) 全年实际值(B) 分值 得分 未完成原因分析 

产 

出 

指 

标 

(50 分) 

数量指标 

实名注册志愿者 420 万 440 万 5 5  

志愿北京信息平台访问

量 
120000000 次 124563423 次 5 5  

开展志愿服务文化宣讲 
400 场 400 场 5 5  

受益人数 
70000 人 72987 人 5 5  

参与志愿服务人数 
40000 人 44850 人 5 5  

志愿者组织参与 
200 个 228 个 5 5  

质量指标 

表彰、激励优秀及五星志

愿者 

符合评选标准

人员 
988 名 5 4 基本达到标准。 

社会影响力、志愿者评价 ≥90% 约 90% 5 4 基本达到标准。 

进度指标 
按项目进度安排执行项

目 
1-12 月 1-12 月 5 5  

成本指标 1000 万支持资金 1000 万元 1000 万元 5 5  

效 

果 

指 

标 

(40 分) 

 

效益指标 

 

让志愿服务走进生活，提

高影响力和服务效果。 
扩大影响力 扩大影响力 20 15 

影响力和服务效果需要不

断深化和完善，还有进一

步提升的空间。 

志愿服务成果转化及后

续研究成果。 
形成长效机制 形成长效机制 10 8 

成果转化和长效机制建设

是一个持续推进的过程，

需要不断深化和完善。 

服务对象 

满意度指标 

参与志愿服务的积极性，

是否解决了实际困难，提

供实质性帮助。 

≥90% 约 90% 10 8 
服务对象满意度还需要不

断提升和改进。 

总分： 89.00 
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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 精准帮扶 2019 项目 

主管部门及代码 
中国共产主义青年团北京市委员会

973 
实施单位 希望工程北京捐助中心 

项目资金（万元） 

 年初预算数（A） 
全年执行数

（B） 

分值（10

分） 

执行率

（B/A) 
得分 

年度资金总额： 82.12 82.12 10.00 100.00 10.00 

其中:财政拨款 82.12 82.12  —  — 

其他资金      —   — 

年
度
目
标 

年初设定目标： 

1.确保“精准帮扶 2019 项目”在北京市内顺利开展，支持受助学

生走访核实项目及“小愿望，小梦想”进社区活动。 

2.确保“精准帮扶 2019 项目”在对口援建地区顺利开展，在差旅

费方向进行有效支持。  

3.确保“精准帮扶 2019 项目”在对口援建地区走访活动顺利开展。

通过多样化形式的走访，对受助学生进行精神帮扶，提升自信心及增

强社会融入感。 

4.“精准帮扶 2019 项目”与迎奥运主题相结合。通过手拉手，迎

奥运活动，增加受助学生间交流，拓展视野。 

年度总体目标完成情况综述： 

“精准帮扶 2019 项目”基本完成年初设定目标。2019 年，

在北京市进行了受助学生走访核实项目，并开展“小愿望，小

梦想”进社区活动。在对口支援地区进行多样化的活动及走访。

包括对河北省张家口市张北县、新疆和田地区及内蒙古自治区

乌兰察布市兴和县等对口支援地区开展“希望之星 1+1一家亲”

项目的走访调研；在新疆和田开展“我和我的祖国”朗诵及声

乐普及教育活动以及在青海玉树、河北张家口、内蒙通辽、西

藏拉萨、新疆和田地区开展帮扶活动。 

绩
效
指
标 

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值(A) 
全年实际值

(B) 
分值 得分 未完成原因分析 

产 

出 

指 

标 

(50 分) 

数量指标 

受助学生走访核

实项目 

2500 名学生走

访 
2166 人次 3 2.6 

经济暂时困难学生数量减

少，导致需要进行核实的

学生减少。 

“小愿望，小梦

想”进社区活动。 
68 场次 100 场次 3 3  

对口援建地区走

访活动 
70 人次 100 人次 3 3  

受助学生活动 3 场 3 场 3 3  

迎奥运活动 1 场 1 场 3 3  

质量指标 
各项活动开展达

到既定标准 
达到 达到 10 10  

进度指标 

受助学生走访核

实项目志愿者 
1-11 月 1-12 月 3 2.7 

受到重大活动影响，进度

存在延期。 

“小愿望，小梦

想”进社区活动。 
1-12 月 1-12 月 3 3  

对口援建地区走

访活动 
1-12 月 1-12 月 3 3  

受助学生活动 1-12 月 1-12 月 3 3  

迎奥运活动 6-12 月 12 月 3 3  

成本指标 预算控制数 83.12 万元 83.12 万元 10 10  

效 

果 

指 

标 

(40 分) 

 

效益指标 

 

受助学生资料 
真实可靠，符合

资助标准 

基本达成预

期指标且效

果较好 

8 6 效果较好。 

“小愿望，小梦

想”进社区 

感受社会及党

的温暖，实现小

愿望 

基本达成预

期指标且效

果较好 

8 6 效果较好。 

对口援建地区精

准帮扶业务开展 
顺利进行 

基本达成预

期指标且效

果较好 

8 6 效果较好。 

对口援建地区受

助学生走访及活

动 

提升自信，增强

社会融入感 

基本达成预

期指标且效

果较好 

8 6 效果较好。 

服务对象 

满意度指标 

参与活动公众满

意度指标 
≥70% 

基本达成预

期指标 
8 6 

满意度还需要进一步提

升。 

总分： 89.30 
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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 新媒体“中央厨房”运营 

主管部门及代码 
中国共产主义青年团北京市委员会

973 
实施单位 北京青少年网络文化发展中心 

项目资金（万元） 

 
年初预算数

（A） 

全年执行数

（B） 

分值（10

分） 

执行率

（B/A) 
得分 

年度资金总额： 239.00 227.52 10.00 95.20 9.52 

其中:财政拨款 239.00 227.52  — 95.20 — 

其他资金      —   — 

年
度
目
标 

年初设定目标： 

通过北京共青团官方微信“青春北京”、“北京青年”的日常

运营，新媒体视频产品的推广以及“青春北京”线下活动的开展，

扩大北京共青团新媒体品牌影响力和号召力，覆盖全市青年，做好

内容舆论引导，形成新媒体传播矩阵。 

 

年度总体目标完成情况综述： 

（1）自运营“青春北京”“北京青年”“志愿北京”3

个团市委官方微信公众号，1个官方微博“青年说”，3 个官

方短视频“青春北京”快手号、抖音号、微视号。累计运营 23

个如头条号等的社会媒体平台账号。其中专题舆论引导文章过

500 篇。 

（2）除日常更新新媒体产品外，生产 “青春读书会”《习

近平在宁德》等 5 部系列音频，《新时代青年说》及重大事件

节点专题视频，结合“青春北京”品牌进行产品的推广宣传工

作。 

（3）围绕“青春北京”品牌组织主题线下活动，如阅读

马拉松、新媒体创作沙龙等活动。 

（4）进一步建立完善北京共青团新媒体矩阵，截止目前

全面覆盖十六区团区委、高校团委 82 个、企业团委 26 个。在

面对国庆 70 周年庆典、五四青年奖章评选、疫情防控宣传等

工作上有效形成了传播效应。 

（5）现运营的微信号粉丝 210万、微博 185 万、短视频

450 万，同时网上共青团入口放至“青春北京”，覆盖全市 100

余万团员青年，显著提高了“青春北京”在全市青年中的影响

力和号召力，有效发挥了北京共青团新媒体中央厨房在全团网

络舆论引导中的综合枢纽作用。 

绩
效
指
标 

一级指标 二级指标 三级指标 
年度指标值

(A) 

全年实际值

(B) 
分值 得分 未完成原因分析 

产 

出 

指 

标 

(50 分) 

数量指标 

公众号图文信息

推送篇数 
>1200 篇 2163 篇 6 6  

原创视频制作数

量 
>100 个 

 

109 个 
8 8  

线下活动举办活

动 
>6 次 14 次 6 6  

质量指标 

公众号图文信息

平均阅读量 
>30000 次 45000 次 5 5  

线下活动平均参

与人数 
>200 人 120 人 5 3 

业务调整，围绕线上粉

丝群做传播矩阵建设。 

进度指标 

内容生产团队持

续运营时间 

2019年6月至

12 月 

2019年6月至

12 月 
5 5  

视频制作团队持

续运营时间 

2019年6月至

12 月 

2019年6月至

12 月 
5 5  

成本指标 预算控制数 239 万元 227.52 万元 10 10  

效 

果 

指 

标 

(40 分) 

 

效益指标 

 

公众号影响力 显著提高 
得到一定提

高 
15 12.5 影响力得到一定提升，

但新媒体矩阵建设仍需

进一步加强。 
北京团市委新媒

体影响力 
显著提高 

得到一定提

高 
15 12.5 

服务对象 

满意度指标 

公众号受众满意

度 
逐步增长 

取得一定增

长 
10 7 与用户互动性需加强。 

总分： 89.52 
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项目支出绩效自评表 

（2019年度） 

项目名称 北京市禁毒教育活动 

主管部门及代码 中国共产主义青年团北京市委员会 973 实施单位 北京青少年服务中心（北京市禁毒教育基地管理中心） 

项目资金（万元） 

 年初预算数（A） 全年执行数（B） 
分值（10
分） 

执行率
（B/A) 

得分 

年度资金总额： 379.90 379.90 10.00 100.00 10.00 

其中:财政拨款 379.90 379.90  — 100.00 — 

其他资金      —   — 

年
度
目
标 

年初设定目标： 
项目计划旨在普及合成毒品的相关知识、政策法规、提高民众对合成

毒品的认知度，做到远离毒品危害、减少涉毒风险；探索禁毒教育基地的
多种发展模式，加强各地禁毒宣传教育者之间的交流合作，推动毒品预防
教育工作的可持续发展。完成中小学毒品预防教育课程，加强学生识毒、
拒毒的能力；完成试点社区居民的禁毒知识讲座，提高社区居民的禁毒意
识；完成即将出监人员的禁毒预防教育课，增强出监后拒毒意识；完成禁
毒教育展厅全年的接待工作，增强社会大众防毒拒毒的意识和能力；加强
高校毒品预防教育，把禁毒教育与高校社会实践与教学实践相结合，以项
目带动禁毒理念在大学生中渗透式传播，产出包括禁毒微电影、动画、漫
画、戏剧、公益广告、游戏、调研报告等禁毒文化产品合计 34 部，运营 4
个禁毒专业网站、2 个网络专题页面、2 个禁毒公众号，加强与网络媒体、
科研机构及各种社会力量的合作，线上线下覆盖人群不低于 1000 万，推动
“禁毒教育内容信息化、手段多媒体化、渠道立体化、受众分级化、方式
渗透化、合作社会化”的“六化”模式，最大限度整合社会力量，全方位、
多层次，立体深入地开展毒品预防教育。 

年度总体目标完成情况综述： 
通过项目的开展，完成了 100余所中小学毒品预防教育，加强了学生识毒、拒毒的能力；

在莲花社区、塔营社区等 50 个社区开展禁毒宣传教育主题活动，直接、间接受众 30 万人次，
提高社区居民的禁毒意识；禁毒教育展厅全年接待各类参观人员 6.4 万余人次；在禁毒教育展
馆内开展《禁毒任务书》等禁毒拓展活动 40 场次，增强了社会大众防毒拒毒的意识和能力；
通过在高校举办的各种活动，加强高校毒品预防教育，把禁毒教育与高校社会实践与教学实践
相结合，带动禁毒理念在大学生中渗透式传播。完成戏剧 1 部、动画 1 部、动漫 1 部，专题视
频 31 部的禁毒系列创作；运维国家禁毒办主办的“中国禁毒数字展览馆”等国家级项目和
626TV、一线希望等网络平台 5个，年网络覆盖大于一千万人次。 

绩
效
指
标 

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值(A) 全年实际值(B) 分值 得分 未完成原因分析 

产 
出 
指 
标 

(50 分) 

数量指标 

开展小学禁毒教育一堂
课  

开展小学禁毒教育一
堂课 45 所学校 

 

在 50 余所小学开展翻转课堂活动；开展
小学生禁毒亲子活动 15 场次，受访群众
3000 人次，约 500 个家庭参加了活动 

1 1  

开展中学禁毒教育一堂
课 

开展中学禁毒教育一
堂课 45 所学校 
 

走进全市 50 余所中学，开展课堂宣讲、
利用体育课时间开展户外拓展训练，并组
织优秀学生代表参加禁毒训练营活动，活
动受众人数约 5 万余人，发放禁毒宣传品
等约 50000 份 

1 1  

开展社区禁毒知识普及
活动 

开展社区禁毒知识普
及活动 50 个社区 
 

在莲花社区、塔营社区等 50 个社区开展
禁毒宣传教育主题活动，直接、间接受众
30 万人次 

1 1  

接待展厅参观 
接待展厅参观 6 万余

人次 

全年接待各类参观人员 6.4 万余人次；在
禁毒教育展馆内开展《禁毒任务书》、《齐
心协力，绘制无毒社会》禁毒拓展活动
40 场次 

1 1  

高校青年社团禁毒活动 
高校青年社团禁毒活

动 30 所高校 

在北京大学、中国人民大学等 30 余所高
校开展了禁毒主题观影、研讨会、校内宣
传日、禁毒教育一堂课等禁毒主题系列活
动 30 余场次，开展校内宣传 23 场次，活
动受众人数达 4 万人次 

1 1  

全市群众性禁毒集中宣
传公益活动 

全市群众性禁毒集中
宣传公益活动 3 次 

在崇外街道、北新桥街道、永顺镇等地区
开展了 3 场 “健康人生 绿色无毒”禁毒
宣传体验营进社区主题公益活动 

1 1  

禁毒主题日活动 禁毒主题日活动 5 次 
在 6.26、12.5 开展 8 场重点时段宣传活
动，直接、间接受众约 20 万人次 

1 1  

产出各类禁毒文化产品 

开展通过禁毒教育高
校公益联盟项目，产
出各类禁毒文化产品

34 部 

完成戏剧 1 部、动画 1 部、动漫 1 部，专
题视频 31 部  

1 1  

运营禁毒网站公众号 
运营禁毒网站公众号
6 个；线上线下覆盖人

群≥1000 万人次 

运维国家禁毒办主办的“中国禁毒数字展
览馆”等国家级项目和 626TV、一线希望
等网络平台 5 个，年网络覆盖大于一千万
人次 

2 2  

质量指标 

落实<<中共北京市委、北
京市人民政府关于加强
禁毒工作的意见>>文件
精神。影视作品达到播出
级别≥100%。网站正常运
行率≥99%。覆盖率线下
全市；线上全国。调研样

本合格率≥95%。  

达到标准 基本达到预期指标 20 16 部分项目质量还有提升空间。 

进度指标 贯穿 2019 年全年 贯穿 2019 年全年  基本达到预期指标  10 7 
部分项目执行时间节点把控不
严。 

成本指标 项目预算控制数 379.9 万元 达到预期指标 10 10  

效 
果 
指 
标 

(40 分) 

 
效益指标 

 

毒品危害社会认知度 得到提升 基本达到 10 8 还有部分社会阶层和人群没有
有效覆盖，存在一定的宣传教育
死角。 禁毒工作社会影响力 得到提升 基本达到 10 8 

服务对象 
满意度指

标 
参与活动人员 满意度≥95%  达到预期指标  20 17  

总体满意度达到预期目标，但部
分项目应该进一步提高满意度。 

总分： 86.00 


